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Urnes a escoles bressol.

A 1957 Anthony Downs va publicar el seu llibre més conegut, titulat “Zeoria economica

de la democracia”, en el qual analitza ’adopci6 de decisions atenent metodologicament a

I'interes economic dels burocrates 1 els politics professionals. En ell, destaca sobretot el

famos “Teorema del votant mitja”. Aquest teorema postula que, donades certes hipotesis,

els partits politics, portats pel seu objectiu de maximitzacié de vots, tendeixen a situar-se

al voltant de la mediana (en
la hipotetica funci6 de den-
sitat de la tendencia ideo-
logica dels partits politics).
Es a dir, que, perqué un
partit politic arribi al poder,
I'estratéegia més rendible és
la “convergencia cap al cen-

bbl

tre”.

Es cert que les hipote-
sis del teorema séon bastant
(per exemple,

de

I’eleccio), pero, segons ha

restrictives
I’unidimensionalitat

demostrat el mon de la poli-
tica, les esmentades hipote-
sis no son prou fortes com
perque el resultat al qual
arriba no sigui aplicable a la
practica. En el cas de la hi-
potesi més conflictiva, la de
I'unidimensionalitat, crec
que no ¢és motiu suficient
per invalidar I'aplicaci6 del
teorema perque, encara
que hi hagi diferents dimen-
slons, un partit politic pot
posicionar-se en la mitjana
de cada dimensio, evitant
aixi la importancia de la in-
validesa de la hipotesi dins

del teorema.

El potent
d’aquesta teoria és, per tant,
que “els politics proposen
politiques amb 'objectiu de

resultat

guanyar eleccions, més que
guanyar eleccions per dur
a terme tals politiques.” En
consequencia, aquest joc de
paraules enclou en si mateix
un problema sistemic de di-
ficil solucié. Es a dir, s1 els
partits politics, per compe-
tir entre ells, basen les se-
ves possibilitats d’accedir al
poder segons les opinions
sobre les decisions que im-
porten al votant media, la
gran pregunta sera: Que li
importa al votant media?
Es possible que el que li im-
porta a aquest no condueixi
directament al desenvolu-
pament del pais? Es un pen-
sador a curt termini o no ho
és?
Per

millor el votant media val

intentar coneixer
la pena analitzar les dades
de les enquestes del CIS.

En particular, de la ntime-
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ro 2.771, corresponent a
setembre de 2008, podem
extreure algunes conclu-
slons sobre aquest tema, ja
que per mostrar les dades
utilitza una tabulacid per
record de vot 1 tambhé per
escala d’ideologia. Per tant
les dades que a continuacio
mostraré son les correspo-
nents al votant media, és a
dir, les respostes dels que es
van situar ideologicament
exactament entre els ex-
trems. D’entrada, destaca
el fet que al 42% d’aquests
la politica els interessi poc:
en un sistema democratic €s
fonamental que a la pobla-
c16 Ii interessi, 1 que tingui
informaci6 per poder de-
cidir a qui votar 1 perque.
En quant a la informacio,
crec que ¢és important el fet
que per al 38,4% la televi-
si0 ¢és considerada com a
font d’informaci6 1 no com
a mitja d’entreteniment, ja
que ni la seva qualitat és
suficient, ni les seves infor-
macions solen ser exhaus-
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tives 1 imparcials. En quant
al principal problema del
pais, un 37,3% va respon-
dre que es tractava de 'atur,
un 29,5% que eren les qlies-
tions d’indole economica
(sense diferenciar-ne quin o
quines), un 8,7% va respon-
dre que era la immigracio,
1, sorprenentment, només
un 0,4% va dir que es trac-

tava de ’educacié.

Haurien de complaure’ns
aquestes dades o preocupar-
nos”? Anem per parts. Esta
clar que tenir poc interes per
la politica 1 considerar la te-
levisi6 un mitja d’informacié
no és gaire recomanable.
Pero potser el pitjor esta en
el que el votant mitja consi-
dera que és el major proble-
ma. Segons 'INE, I'atur en
el segon semestre de 2008
es va situar en el 10,4%, la
qual cosa, obviament no és
bo, pero, tenint en comp-
te les dades dels altims deu
anys (per exemple), tampoc
no és com per considerar
que es tracti del problema
nimero u de l’economia
espanyola actualment. En
canvi, si podriem considerar
grans problemes el patr6 de
creixement espanyol basat
en impulsos de demanda,
servels 1 construccio, el dete-
riorament de la productivi-

tat, ’endeutament familiar,
el deficit exterior, 1 també el
baix nivell educatiu espan-

yol.

S1 consultem a qualsevol
manual d’economia quins
son els determinants del
creixement economic a llarg
termini, observarem que es
tracta dels recursos humans,
la tecnologia, el capital fisic
1 els recursos naturals. En
els dos primers factors la
relaci6 amb l'educaci6 és
obvia. Per tant, quanta més
rellevancia tingui ’educacio
en la societat, més garan-

de

tindra aquesta. En el cas

ties desenvolupament
d’Espanya, tal com assegu-
rava el CIS, el votant mi-
tja no el preocupa aquesta
questio, 1 en conseqliencia,
crec que si que tenim mo-
tius per preocupar-nos.

Una de les grans causes
d’aquesta situacio6 ¢s el pen-
sament de curt termini de
I’eleccio politica. Tant els
politics com els votants ac-
tuen pensant en el curt ter-
mini, en allo que els pot re-
portar més beneficis en poc
temps, 1 per aixo potser es
deixen de costat questions
realment importants, com
I’educaci6. Per aixo, crec
que si els menors d’edat
fossin racionals 1 votessin,

serien els millors votants
possibles, ja que pensarien
més en el llarg termini que
qualsevol altre votant.

Us imagineu algun poli-
tic celebrant mitings davant
de 5.000 parvuls? Obvia-
ment no es tracta d’aixo.
La questio és que donada
la vitalissima rellevancia de
les nocions de racionalitat 1
de llarg termini en ’eleccid
politica, el disseny del siste-
ma d’incentius dins de la so-
cietat ha d’anar encaminat
a maximitzar els esmentats
factors. Arribats a aquest
punt resulta inevitable re-
cordar les paraules de Xa-
vier Sala 1 Martin en Apunts
de creixement economic”, on
conclou que “l'objectiu
primordial de la nostra in-
vestigacié hauria de ser el
descobriment dels factors
que determinen la taxa de
creixement a llarg termini 1
les politiques que les puguin
afectar”. El dia que existeixi
un equilibri entre els incen-
tius a curt termini 1 els ob-
jectius a llarg termini, nous
horitzons s’obriran davant
de nosaltres.
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